LOVEQ?EVER

KUNDE- 0G PRODUKTBESKRIVELSE

Statistiske opteellinger viser, at
antallet af singleforzeldre stiger stgdt
over hele landet - en konsekvens af
de mange skilsmisser og
parforholdsbrud i Danmark. Samtidig
opstar nye moderne familieformer -
men det kan veere sveert at finde
overskud til at finde en ny partner i
en travl hverdag som enlig foreeldre.

Teamet bag Love4Ever har
identificeret et stort behov blandt
malgruppen for en platform, hvor de
nemt og effektivt kan mgde nogen i
samme bad hjemmefra kun med en
telefon og en internetforbindelse som
hjelpemidler. De har derfor udviklet
dating-app’en Love4Ever.

ARBEJDSSPORGSMAL

KUNDEONSKE

LovedEver gnsker at vaere den
fgrste og fgrende platform, hvor
singleforaeldre kan finde
hinanden.

Love4Ever app’en skal netop nu
lanceres, og teamet bag gnsker
en kampagnefilm, der sgrger for
at malgruppen kender til app’en
og ikke er i tvivl om, hvordan
den kan ggre det nemmere for
lige netop dem at finde
kaerligheden pa ny.

Reklamen skal ud p& sociale
medier som Facebook og
Instagram, hvor mange singler i
forvejen plejer deres sociale
kontakter.

e Hvad er specielt ved jeres malgruppe, og hvordan vil I lige netop ramme den?

¢ Hvad er budskabet i jeres reklame?
Budskabet skal kunne formuleres i én szetning.

e Hvilke virkemidler vil I bruge i jeres reklame?
Fx. en brand character / kendingsmelodi / kendte personligheder / humor / kliché.

¢ Veaelg en baggrundsfilm og overvej jeres handling
I kan lave et storyboard og skrive replikker ned. Er der szerlige rekvisitter I vil have
med? Bemaerk: I kan klippe jeres logo ind i filmen.



URAZELL

KUNDE- 0G PRODUKTBESKRIVELSE

Durazell er ét af landets fgrende
firmaer indenfor energidrikke og har
eksisteret siden 2005.

Firmaet har hidtil solgt energidrikke
med et hgjt koffeinindhold, men
valger nu at bytte dette ud med
druesukker og vitamin B3 og B6, der
giver naturlig energi.

Durazell bevarer sin sgde

karakteristiske smag, men har givet
emballagen et mere organisk look.

ARBEJDSSPORGSMAL

KUNDEONSKE

Durazell har indtil nu med succes
henvendt sig til den yngre malgruppe.
Nu vil firmaet gerne vinde en ny
malgruppe, der ofte mangler energi i
hverdagen - smabgrnsforaeldrene.

En undersggelse viser, at
smabgrnsforaeldre drikker i
gennemsnit tre kopper kaffe pr.
person om dagen.

Durazell efterspgrger en TV-reklame,
der for alvor fanger
smabgrnsforaeldrenes opmaerksomhed
nar de ser fjernsyn efter bgrnene er
lagt i seng.

e Hvad er specielt ved jeres malgruppe, og hvordan vil I lige netop ramme den?

¢ Hvad er budskabet i jeres reklame?

Budskabet skal kunne formuleres i én szetning.

e Hvilke virkemidler vil I bruge i jeres reklame?
Fx. en brand character / kendingsmelodi / kendte personligheder / humor / kliché.

¢ Valg en baggrundsfilm og overvej jeres handling
I kan lave et storyboard og skrive replikker ned. Er der szerlige rekvisitter I vil have
med? Bemaerk: I kan klippe jeres logo ind i filmen.
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Tellie

KUNDE- 0G PRODUKTBESKRIVELSE

Tellie er en veletableret udbyder af
mobilabonnementer.

Firmaet nyder stor kundetilfredshed blandt
andet pa grund af deres gode daekning, men
mangler at fa fat i 65+ kunderne. De har nu
gjort en raekke tiltag for at udvikle et
eldrevenligt mobilabonnement.
Abonnementet er kendetegnet ved tryghed for
brugeren. Kunden kan fa hjzelp af en
medarbejder, der kommer ud til
vedkommendes bopael, sa han/hun ikke skal
sgge info pa internettet. Medarbejderen kan
seette kundens telefon op pa en let anvendelig
og overskuelig made.

Der medfglger desuden en gratis
musikstreaming service “Oldes Rokkestol” med
fokus pa musik udgivet fgr 1980, der kan
erstatte brugerens samling af gamle slidte
kassettebdnd og LP’er.”

KUNDEONSKE

Tellie gnsker en reklame, der ggr
malgruppen 65+ opmaerksom pa at
firmaet lancerer det nye abonnement:
Pensionist+.

Reklamen skal fange malgruppen og
vise, hvilke fordele abonnementet har
for netop dem.

Det er vigtigt at reklamen malrettes en
platform, den zeldre malgruppe
benytter, og at tempo og virkemidler
samt budskab g&r rent ind. Derfor
gnsker Tellie at reklamen bade skal
vises fgr biografforestillinger og i
bybusserne, som mange pensionister
benytter dagligt.

ARBEJDSSPBRGSMAL

Hvad er specielt ved jeres malgruppe, og hvordan vil I lige netop ramme den?

¢ Hvad er budskabet i jeres reklame?
Budskabet skal kunne formuleres i én saetning.

e Hvilke virkemidler vil I bruge i jeres reklame?
Fx. en brand character / kendingsmelodi / kendte personligheder / humor / kliché.

e Valg en baggrundsfilm og overvej jeres handling
I kan lave et storyboard og skrive replikker ned. Er der szerlige rekvisitter I vil have
med? Bemeerk: I kan klippe jeres logo ind i filmen.
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KUNDE- 0G
PRODUKTBESKRIVELSE

Legetgjsfirmaet "Fidgetfabrikken”
blev grundlagt i 1987.
Fidgetfabrikken fremstiller Fidget
Spinnere til det

nordiske marked.

En Fidget Spinner er en type
stressafhjeelpende legetgj,

der kan hjaelpe brugeren med at
frigive nervgs energi og

stress. Grundlaeggende bestar en
fidget spinner af et leje

i midten af genstanden med to
eller flere arme, der kan

vaere fremstillet af forskellige
typer metal eller plastik.

KUNDEONSKE

“Fidgetfabrikken” oplever et
faldende salg af Fidget-
Spinnere. Den fgrste bglge
af entusiasme har lagt sig.

Firmaet gnsker en fantastisk
genlancering og comeback af
produktet. De skal bruge en
reklamevideo, der er sjov,
spaendende og skaber ny
interesse for produktet.
Malgruppe er de 6-10-3rige.

Videoen skal laves i
samarbejde med en
influencer og ud pa sociale
medier som Snhapchat og
YouTube.

ARBEJDSSPBRGSMAL

e Hvad er specielt ved jeres malgruppe, og hvordan vil I lige netop ramme den?

¢ Hvad er budskabet i jeres reklame?
Budskabet skal kunne formuleres i én saetning.

e Hvilke virkemidler vil I bruge i jeres reklame?
Fx. en brand character / kendingsmelodi / kendte personligheder / humor / kliché.

¢ Valg en baggrundsfilm og overvej jeres handling
I kan lave et storyboard og skrive replikker ned. Bemeerk: Der er fidget spinnere I kan
bruge i studierne og I kan klippe jeres logo ind i filmen.



